Fundusze Rzeczpospolita P Unia Europejska
Europejskie - Polska PODKARPACKIE Europejski Fundusz
Program Regionalny : wart B Rozwoju Regionalnego

znak sprawy: OR-1V.272.2.8.2018 Rzeszéw, 2018-04-18

Uczestnicy postepowania
o udzielenie zamoéwienia
publicznego

WYJASNIENIE DO ]
SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

dotyczy postepowania o udzielenie zamowienia publicznego pn: ,,Przygotowanie i realizacja
kampanii promocyjno-informacyjnej poswieconej promocji gospodarczej wojewddztwa
podkarpackiego”.

Na podstawie art. 38 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamodwien publicznych
(Dz. U. z 2017 r. poz. 1579 z p6zn. zm.) Wojewddztwo Podkarpackie w Rzeszowie jako
Zamawiajgcy informuje, iz ztozone zostato pisemne zapytanie do tresci Specyfikacji Istotnych
Warunkéw Zamédwienia dot. ww. postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego.

Zamawiajacy przekazuje do publicznej wiadomosci tres¢ zapytania wraz
Z wyjasnieniami Zamawiajgcego, ktére stanowig integralng czes¢ SIWZ

Pytanie:

Zadanie ,Przygotowanie i emisja co najmniej 10 umieszczonych na state (bez ograniczenia
czasowego) publikacji biznesowych na najbardziej opiniotwérczych portalach biznesowych”:
poprosze o podanie przyktadowego portalu polskiego i zagranicznego.

Odpowiedz

Zamawiajgcy nie moze sugerowac i wskazywac przyktadowych mediow. Oczekuje inwencji w
tym zakresie od Wykonawcy. Rekomenduje jednak (co jest wskazane w dokumentaciji
przetargowej) positkowanie sie w tym zakresie aktualnymi rankingami opiniotwdrczych
mediow np. Instytutu Monitorowania Mediow.

Pytanie

Zadanie ,Przygotowanie graficzne oraz przeprowadzenie co najmniej 3-miesiecznej kampanii
billboardowej”: Zamawiajgcy wymaga aby nosnik miat powierzchnie nie mniejszg niz 12m2
jednak popularny nosnik reklamowy zwany ,dwunastkg” ma doktadne wymiary 5,04x2,38 czyli
11,99m2. Czy w zwigzku z powyzszym Zamawiajgcy zezwala na przeprowadzenie kampanii
na nosnikach o powierzchni mniejszej niz 12 metrow kwadratowych?

Odpowiedz:
Zamawiajgcy dopuszcza odstepstwo w wymiarze do 0,01 m2, czyli mozliwe jest zastosowanie
wymiaru 11,99m2 w odniesieniu do oczekiwania jakie wyrazit Zamawiajgcy na poziomie 12m?2.

Pytanie
Zadanie ,Przeprowadzenie kampanii radiowej”: co Zamawiajagcy ma na mysli piszac
,Kkampania zblokowana w okresie 30dniowym”?

Odpowiedz:
Chodzi o kampanie przeprowadzong w ciggu kolejnych 30-dni.



Pytanie:
Zadanie ,Przeprowadzenie kampanii radiowej”: czy dtugos$¢ audycji ma wynosi¢ 7 minut.

Odpowiedz:
Tak, dtugos¢ audyciji ma wynosi¢ 7 minut.

Pytanie:

Zadanie ,Przeprowadzenie co najmniej 3-miesiecznej kampanii prasowej obejmujgcej
przygotowanie i publikacje materiatdbw reklamowych i artykutéw sponsorowanych”: czy
Zamawiajgcy moze podaé przyktadowe tytutu polskie i zagraniczne?

Odpowiedz:

Zamawiajgcy nie moze sugerowac i wskazywac przyktadowych mediow. Oczekuje inwencji w
tym zakresie od Wykonawcy. Rekomenduje jednak (co jest wskazane w dokumentacji
przetargowej) positkowanie sie w tym zakresie aktualnymi rankingami opiniotworczych mediow
np. Instytutu Monitorowania Mediow.

Pytanie:

Zadanie ,Przeprowadzenie co najmniej 3-miesiecznej kampanii prasowej obejmujgcej
przygotowanie i publikacje materiatdw reklamowych i artykutéw sponsorowanych”. czy np.
.Newsweek Polska” jest traktowany jako polski tytut?

Odpowiedz:
Przez medium polskie nalezy rozumie¢ medium ktore spetnia rownolegle dwa warunki: jest
wydawane do polskiego odbiorcy w kraju oraz w jezyku polskim.

Pytanie:

Zadanie ,Przeprowadzenie kampanii radiowej”: czy dobrze rozumiemy, ze dlugos¢ audycji ma
wynosi¢ minimum 7 minut? Czy Zamawiajgcy dopuszcza aby audycja byla podzielona na
krotsze czesci? Niektore stacji radiowe nie dopuszczajg emisji 7-minutowe materiaty ze
wzgledu na zbyt duzg dtugosc.

Odpowiedz:
Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ podzielenia audycji na dwie czesci, w przypadku gdyby
rekomendowana przez Wykonawce stacja radiowa nie mogta wyemitowac audycji w catosci.

Pytanie:
Punktacja dla kryterium strategia kampanii, punkt 4. ,\W zakresie spotow reklamowych” — czy
ta punktacja dotyczy spotow telewizyjnych i radiowych, czy tylko jednej z tych pozycji?

Odpowiedz:
Przy ocenie koncepciji spotow reklamowych Zamawiajgcy bedzie brat pod uwage scenariusz i
story board TV oraz koncepcje spotow radiowych.

Pytanie:

Referencje osobowe - W formularzu oferty deklarujemy, ze osoba wskazana do
punktowanych referencji ma doswiadczenie w zakresie realizacji kampanii na 1,5min ztotych,
natomiast w SIWZ wymieniona jest kwota 1min. Ktérg z kwot mamy uznawac za wtasciwg?

Odpowiedz:

Prosze uznac kwote 1 min zt zgodnie z trescig SIWZ. W Formularzu ofertowym zostata btednie
podana wymagana wartos¢ zrealizowanych projektow przez Koordynatora. Tres¢ punktu
1.3.3. w Formularzu ofertowym powinna brzmiec:

1.3.3. Deklaracja Wykonawcy w zakresie Kompetencji zespotu.



1) Koordynatorem zespotu bedzie ...........ccooiiiiiiiiiiii (poda¢ imie i

nazwisko)
2) Koordynator zespotu, o ktérym mowa w pkt. 1 posiada doswiadczenie przy nalezytym
wykonaniu ........... (™) projekt(ow)/realizacji w postaci zaprojektowania i realizacji kampanii

informacyjno-promocyjnej o zasiegu krajowym lub/i miedzynarodowym, z wykorzystaniem
réznych narzedzi oraz form promocgji, o wartosci co najmniej 1 min zt brutto (kazdy).

Pytanie:

W V pkt. 7/h w Szczegodtowym Opisie Przedmiotu Zamoéwienia ( SOBZ) Zamawiajacy okresla
minimalna liczbe emisji reklam w 10 regionalnych dziennikach.

Czy Zamawiajgcy dopuszcza emisje w tytutach ogdélnopolskich z mutacjg na regiony ?

Odpowiedz:
Zamawiajgcy NIE dopuszcza emisji w tytutach ogdlnopolskich z mutacjg na regiony.

Pytanie:
Zwracam sie z prosbg o informacje jaka jest kwota przeznaczona przez Zamawiajgcego na
realizacje w/w postepowania.

Odpowiedz:
Szacunkowa catkowita wartos¢ bez VAT wynosi 1 219 512.00 PLN

Pytanie:

W Czesci V SOPZ pt. GLEOWNE ZALOZENIA KAMPANII w punkcie 7 lit. k. Zamawiajgcy uzyt
dwoch réznych miar:

Oczekiwana minimalna liczba odston strony www wygenerowanych w ramach dziatan
sponsorowanych (Google Adwords) wynosi 5 min. z czego co najmniej 1 min. wyswietlen
reklamy display w ramach Google AdWords. W naszym odczuciu zastosowanie dwoch
réznych miar w powyzszym zdaniu jest omyitkg pisarska, tym bardziej, ze jedna miataby
zawierac sie w drugiej.

W zwigzku z powyzszym prosimy o doprecyzowanie:

a) czy wiasciwg miarg sg wyswietlenia reklam.

b) czy wskazane oczekiwania odnoszg sie wytgcznie do reklam Google AdWords, jak
wynikatoby z powyzszego zdania, czy tez do catosci dziatan reklamowych (sponsorowanych)
w internecie wskazanych w Czesci V pkt. 7 lit. k SOPZ.

Odpowiedz:

Z uwagi na omytke pisarska, nalezy przyja¢ zapis jako nastepujacy:

Oczekiwana minimalna liczba odston strony www wygenerowanych w ramach dziatan
sponsorowanych (Google Adwords) wynosi 5 min.

Pytanie:

Czy moga Panstwa uszczegdtowi¢ podziat medidw, ktérych dotyczy zapis ,Kampania
promocyjna ma byc¢ realizowana w mediach krajowych i zagranicznych, przy zatozeniu, ze
zaangazowanie s$rodkéw finansowych przewidzianych na obecnos¢ w mediach (zakup
mediow) w catkowitym budzecie kampanii bedzie podzielone w proporcji 20% realizacji
kampanii za granicg oraz 80% realizacja kampanii w Polsce.”

Odpowiedz:

Zapis ktéry Panstwo przywotujg jest jednoznaczny. Oczekujemy ze 80% sSrodkow
przeznaczonych na zakup mediéw bedzie przeznaczone na kampanie w Polsce, pozostate
poza granicami.



Pytanie:

Poprosze o informacje czy dla zadania ,Przeprowadzenie co najmniej 3-miesiecznej kampanii
prasowej obejmujgcej przygotowanie i publikacje materiatbw reklamowych i artykutéw
sponsorowanych” jako emisje w wydaniu weekendowym Zamawiajgcy dopuszcza emisje w
wydaniu pigtkowym? Niektéry dzienniki regionalne o duzym zasiegu nie posiadajg wydan
weekendowych, a jako wydanie weekendowe przyjmuje sie wydanie pigtkowe.

Jednoczesnie zwracam sie z prosbg o przedtuzenie terminu sktadania ofert do dnia 10 maja
2018 r. do godziny 12.00.

Odpowiedz:
Zamawiajgcy dopuszcza emisje w wydaniu pigtkowym.
Zamawiajgcy nie zgadza sie na wydtuzenie terminu sktadania ofert.

Pytanie:

W SOPZ czes$¢ V, pkt 7, lit. h) jest napisane ze Wykonawca ma zapewni¢ emisje w co najmniej
10 regionalnych dziennikach.

Poprositabym o doprecyzowanie w ktorych regionach Wykonawca ma zapewnic reklame.

Odpowiedz:
Wykonawca ma zapewni¢ emisje reklamy w co najmniej 10 wybranych regionach.
Zamawiajgcy nie wskaze jakie to majg byc¢ regiony — decyzja wraz z uzasadnieniem nalezy do
Wykonawcy.

Pytanie:
Co Zamawiajgcy rozumie pod pojeciem ,dzienniki regionalne? Czy mogg to by¢ regionalne
mutacje ogoélnopolskich dziennikéw?

Odpowiedz:

Zgodnie z prawem (Ustawa — Prawo prasowe z dnia 26 stycznia 1984 r. Dz.U. 1984 nr 5 poz.
24), dziennik jest to ,ogdlnoinformacyjny druk periodyczny lub przekaz za pomocag dzwieku
oraz dzwieku i obrazu, ukazujacy sie czesciej niz raz w tygodniu”. Zamawiajgcy zaznacza przy
tym, ze przez podjecie ,dziennik regionalny” nalezy rozumie¢ medium wydawane w danym
regionie oraz informujgce o sprawach jego dotyczacych. W kampanii nie mogg byc¢
wykorzystywane mutacje dziennikow ogolnopolskich.

Pytanie:

W SOPZ czes¢ V, pkt 7, lit. 1) jest napisane ze Wykonawca ma za zadanie przygotowac i
wyemitowaé co najmniej dziesie¢ umieszczonych na state (bez ograniczenia czasowego)
publikacji biznesowych na najbardziej opiniotwdrczych portalach biznesowych,

Przy zakupie publikacji biznesowych na portalach internetowych nie ma mozliwosci zakupu na
state. Publikacje kupuje sie na okre$lony czas, np. na tydzien. Poprositabym o doprecyzowanie
na jaki okres czasu majg zosta¢ kupione wskazane wyzej publikacje biznesowe.

Odpowiedz:

W punkcie ktory przywotano powyzej, Zamawiajgcy jednoznacznie wskazat swoje
oczekiwania. SOPZ ,cze$¢ V, pkt 7, lit | zawiera szerszy opis oczekiwania niz to co zostato
przytoczone powyzej, co powoduje ze nie ma koniecznosci udzielania dodatkowych wyjasnien
w tym zakresie.

Pytanie:

W SOPZ czesé¢ V, pkt 7, lit. n) jest napisane ze Wykonawca ma przeprowadzi¢ kampanie
outdoorowa.

Poprositabym o doprecyzowanie czy Wykonawca ma przeprowadzi¢ kampanie w kazdym
miesigcu po 60 nos$nikéw czy 3-miesieczna kampanie tgcznie na 60 nosnikach (tj. np. w
kazdym miesigcu po 20 nosnikow).



Odpowiedz:

Zamawiajgcy oczekuje iz w trakcie catej kampanii zostanie wykorzystane co najmniej 60
nosnikéw, w kazdym z 3 miesiecy kampanii. Doprecyzowujgc zamawiajgcy oczekuje ze przy
autostradach zostanie ulokowanych co najmniej 15% catkowitej proponowanej do
wykorzystania przez oferta liczby nosnikéw.

Pytanie:

W SOPZ czes¢ V, pkt 7, lit. m) jest napisane ze Wykonawca ma przeprowadzi¢ co najmniej
jednomiesieczng kampanie w kinach w Polsce w co najmniej 8 sieciowych kinach, przed
wszystkimi seansami(...)

Zakup emisji w kinach dokonuje sie na podstawie zakupu konkretnej liczby widzéw. W SOPZ
Zamawiajgcy nie okreslit minimalnych mierzalnych parametréw emisji spotu w kinach. Prosze
o okreslenie minimalnej liczby widzow.

Odpowiedz:

Zamawiajgcy informuje, ze posiada wiedze dotyczgcg zasad wyceny kampanii w kinach.
Majac to na uwadze oczekuje, ze kampania zostanie przeprowadzona wedtug wytycznych
zapisanych w przywofanym punkcie. Zamawiajgcy oczekuje ze spot bedzie emitowany przez
kazdym seansem w co najmniej 8 sieciowych kinach, zgodnie z zapisami SOPZ.



